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Spiegazione Progetto

Per questo progetto, ho impostato due campagne su Google Ads: una Display e
una Demand Gen.

Ho scelto di lavorare con WAOQO, un brand di calzature sostenibili, perché opera
nel settore fashion con un impatto sociale e si allinea agli Obiettivi di Sviluppo
Sostenibile dell'ONU.

Per la campagna Display, ho definito obiettivi, target, strategia di bidding e
pubblico di riferimento (es. in-market o affinity). Ho poi creato gli annunci con
immagini, titoli, descrizioni e CTA.

La Demand Gen ha seguito un processo simile, ma con un focus maggiore sulle
conversioni e su formati piu coinvolgenti.

Alla fine, ho collegato le strategie adottate agli obiettivi di WAO, evidenziando
come gueste campagne potessero supportare la crescita del brand. Questo
progetto mi ha permesso di approfondire la gestione di campagne visual su
Google Ads, applicando nella pratica diverse strategie di targeting e creativita.
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Il cliente: WAO

WAQO & un brand di sneakers che unisce
sostenibilita, etica e innovazione. Realizzate con
materiali 97% riciclabili e 100% animal free, le scarpe
vengono ritirate gratuitamente a fine vita per uno
smaltimento responsabile.

L'intera filiera € 100% italiana, riducendo l'impatto
ambientale della produzione. Il brand & certificato
da enti riconosciuti come Animal Free Fashion,
GOTS e FSC, a garanzia della qualita e della
sostenibilita dei materiali.

Oltre a essere ecologica, WAO ¢ anche solidale: il 4% di ogni acquisto viene donato a una
delle cinque associazioni partner, impegnate nella tutela dell’'ambiente e degli animali.
WAO dimostra che la moda puo0 essere responsabile e innovativa, senza rinunciare a qualita
e stile.
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Esercitazione Campagna Display

i Per impostare adeguatamente una
—_—— " campagna Display su Google Ads sono
molteplici gli elementi da tenere a mente.
Ho impostato innanzitutto il nome
P i @ dellattivita e il sito web al quale voglio
che puntino gli annunci (in questo caso il
- negozio).

Seleziona un tipo di campagng

Successivamente ho selezionato
I'obiettivo ovvero awareness e
considerazione. Questo percheé ritengo
che sia importante far conoscere i valori e
il purpose dell’azienda e non soltanto far
vendere i loro prodotti.

Ho poi selezionato campagna Display tra
le tipologie.

GO IR WA R IRWBO SO PAGETIO
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Esercitazione Campagna Display

~  Successivamente ho impostato la

ey . o o —
O localita, i contenuti da escludere e il =
th 1 paesi e | Ternic
: =
—
| nome delle campagna =
rraltra localita
uriaktra localita -
—
~ Opzioni per localita —
—
—
—
Lingue ~
MNome campagna
Q
ltallang X T Traffico sul sita - WAD
Esclusioni di contenuti e
Disattiva la pubblicazione degli annunci in contenuti inadatti al tuo brand
Tragedie & conflitti Date di inizio e fine Data io; 10 marzo 2025 Data di fine: Non im
nattiv
[C] Preblemi sociali sensibili
O video in live streaming Al 2 o
4 Altre impostazioni
Linguaggio volgare e affensivo a )
[0 Video di YouTub rpora
Centenuti sessualmente allusivi Rotazione annunci ttimizza: s annur | rendiment gl
D Below the fiold
Contenuti sc3 Pianificazione annunci
i & un pubblico adulto Dispositivi
[] contenutinon ancora classificati L
Opzioni URL campagna —_—
—
D Annuncl in-video ) —
Annunci dinamici —
—
—
—
—
—
—
—
—
—
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Esercitazione Campagna Display

A questo punto e importante Modifica segment target Fine

definire il target piu ottimale ai fini  cea  sas 7 lmenti selzionat =
della campagna. Ho optato per Q b =
acquirenti di calzature che siano ¥R i ® =
legati alle tematiche di vita - T s -
ecologiche. Z Y
Come dati demografici ho D csrmsons -
selezionato sia maschi che caonco sobigament ¢ scape ®
femmine, di qualsiasi stato - | L
parentale, limitando l'eta dai 18 ai 44 anni, fascia
generalmente piu predisposta ad accogliere messaggi legati -
alla sostenibilita. o
Ho impostato anche il targeting ottimizzato.
— Tt i Utz I argeting otimizzato : E
Uomo 25-34 Con figli @ Contrgeing ttmzzst, puol amphar a copertra dela 1 campagna  eisrreun umento
Scongsciuto 35-44 Sconosciuto
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Esercitazione Campagna Display

Infine, ho impostato titoli,
descrizioni e inserito immagini e
loghi in vari formati

Utilizza i miglioramenti degli asset
Consentl a G(::)gl'—_ﬂ di migliorare | tuol asset e ottimizzare | layout degli
annunci. In questo modo, sti migliorare il rendimento degli annunci
Scopri di pid

Utilizza formati nativi
Includi | formati nativ

ura aun IT:F!g.’iI"f numero di

migliorare anche il rendimento

publisher.
degli annunci

Testo dell'invito all'azione (7

Compraora = Italiang
Colori personalizzati @

Colore princip Colore intenso

#163546 ® FITITEf

Mostra questo annuncio in posizionamenti di annunci di testo e nativi
anche quando le impostazioni del publisher hanno la precedenza sulla

tua selezicne di colori personalizzata.
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Titoli &

Titoli suggeriti

(® Hai inserito il numero massimao di titoli.

Scarpe etiche, stile unico!

Ogni passo conta davvero!

Maoda green, passi sicurl!

Scarpe belle, scelte giuste!

Cammina con i ol valori

Titols lunge &

Sostenibilita a passo di stile: scopri le scarpe eco-frien:
migliore!

Iy WAQ per un mondo

Descrizioni (3

Descrizioni suggerite

+ Acquista Le Sneakers Sostenibili WAD Direttamente Online

Sceqli la sostenibility: scarpe eco-friendly, made in Italy e riciclabili. Scoprile oral

Un passo verso il futuro: scarpe sostenibili, cruelty-free e riciclabili. Scoprile ora!

Il tuo stile, il nostro pianeta: scarpe sostenibili, 97% riciclabili. Scoprile sul sita!




Esercitazione Campagna Display

Moda green, passi sieuri!

wao

Moda green, passi sicuri!

Compra ara
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153 YouTube

% [ e

sponsorsd - WE ARE WaD
Cgrd passo coria dvvens!

[ 2

= J-[ ARE WAD

Moda green, passi sicuri!

BASS0 Verso J futui




Esercitazione
Campagna
Demand Gen
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Esercitazione Campagna
Demand Gen

Anche nel caso delle campagne  scesiioscor
DIEEe G BlEooive [MposiEre [kt st

adeguatamente Va ri elementi' '?:‘:!nu ia‘c: ;:)Hicosul sito web PEMZIOFIECI!BDD
centiva le vendite anline, nellapp Genera lead e alfre conversion Fai in modo che gli ulenti giust

Ho selezionato innanzitutto
|'obiettivo ovvero vendite. Questo  « 0 ®

B T S ocomiundons | Pomain vt Crn s ompm s
raggiungono gli utenti nella fase

intermedia/finale del funnel di
conversione.

Incentiva le wisite ai negozi loca Pol dowral sceqliere una campagna
nclusi ristoranti & concessionane

Seleziona un tipo di campagna

Ho poi confermato l'opzione

Cerca Performance Max Demand Gen Display

campagna Demand Gen. e e~ | | St neoe | | S
singola Campagna. Corme fungiona Gl i anr psArati & vice app
Shopping Video
Metti in evidenza i fuei prodott a0giungi gl spetial
mostrali agii acquirenti che fanno € oftieni Conversaon

ricerche
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Esercitazione Campagna
Demand Gen

Come obiettivo della campagna Demand Gen -
ho ritenuto corretto selezionare conversioni. o ? e

Cliz
Successivamente ho impostato il budget
giornaliero, la localita e la lingua.
Localita @ lingua Imposta a livello di campagn w
Localita ~
Budget e date O
@® ha
Inserisci il tipo di budget e limporto (O Inserisci unialtra localith
Giomaliera 150,00 € Lingue ~
Q. iz
Data di inizi
-l ® I ®
Japr2025 =
Dispositivi . Rienslicompuisn et Mot sists L
Data di fine Fianificazione annunc Tutto i giorne w
@ Nessuno Misurazione di terze parti MNessunc A%
D Seleziona una ., - Opzioni URL campagna MNegiuna opzicne impostat o
Partner video Google Disattivat R
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Esercitazione Campagna
Demand Gen

A gquesto punto ho lavorato sulla definizione dei segmenti di pubblico target. Anche qui ho
ristretto la fascia di eta alle generazioni piu ricettive per i messaggi legati alla sostenibilita.

Nome segmento di pubblico

Inchudi gli utenti con corrispondenze a

Segmenti personalizzati

| tuoi dati

Segmento simile

Interessi e dati demografici
dettagliati

Escludi gli utenti senza comispondenze a

Esclusioni

Pubblico per scarpe ecosostenibili

Persone in base all'attivita di ricerca, alle app scaricate o ai siti visitati @

Pubblico scarpe sostenibili made in italy G

Q, Scarpe sostenibili

Persone che hanno interagite precedentemente con la tua attivith @

Raggiungi le persone simili al tuo elenco di origine &

Persone in base ai loro interessi, a eventi importanti o a dati demografici dettagliati

Escludi le seguenti persone da questo pubblico

Restringl il pubblico agll utenti che soddisfano le seguenti condizioni

Dati demografici

Eta (18 - 24 + altri 3)
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Utenti con i seguenti dati demografici @

Genere

4 Conna o Uomo Wd Sconosciuto (3
] = /]

8- a 44 - Sconosciuto 3

- Dati demografici aggiuntivi

Stato parentale

Con figli Senza figh Sconosciuto @

Reddito del nucleo familiare

10% superiore a 50 inferiore = Sconesciuto &

Nome segmento Pubblico scarpe sestendill made in faly




Esercitazione Campagna
Demand Gen

Infine ho aggiunto le oo Descrizione
immagini, i titoli e le oot s deseren
descrizioni per l'ad

group di questa Scopri le sneakers eco-friendly!

campagna. .

Agagiungi fino a 5 titoli
Acquista ora le sneakers WAD: 97% riciclabili e made in Ital

WAD & stile, comfort e sostenibilita. Scopri la collezione e ¢

Sostenibilita e stile ai tuoi piedi! Le scarpe WAD sono 100% made in ltaly e sostenibili, Cam

Sano realizzate con materiali innovativi e 100%
riciclabili

Scarpe WAD: green, cool, uniche!
-+ Shop Acquista Le Sneakers Sostenibill WAQ

= Descrizicne

Rottama le tue scarpe, passa a WAQ!
Testo dell'invito all'azione (&

Compra ora - Italiano -

Il comnfort sostenibile esiste! P ——
MNeme dell'attivita &3

WE ARE WAD
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Esercitazione Campagna
Demand Gen

Scopri le sneakers eco-friendly!

M Gmail

Scopri le sneakers eco-friendly!

Acquista ora le sneakers WAQD: 97% riciclabili e
mada in kahe Snadirians saloea
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Motivazione

Ho impostato le due campagne in modo da riuscire a migliorare 'awareness e la
consideration nei confronti di questo brand ancora di nicchia con la Campagna Display,
mentre con la Campagna Demand Gen |'obiettivo era quello di spingere all'acquisto dei

prodotti dello shop
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Grazie per
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