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Spiegazione Progetto
Per questo progetto, ho impostato due campagne su Google Ads: una Display e
una Demand Gen.
Ho scelto di lavorare con WAO, un brand di calzature sostenibili, perché opera
nel settore fashion con un impatto sociale e si allinea agli Obiettivi di Sviluppo
Sostenibile dell’ONU.
Per la campagna Display, ho definito obiettivi, target, strategia di bidding e
pubblico di riferimento (es. in-market o affinity). Ho poi creato gli annunci con
immagini, titoli, descrizioni e CTA.
La Demand Gen ha seguito un processo simile, ma con un focus maggiore sulle
conversioni e su formati più coinvolgenti.
Alla fine, ho collegato le strategie adottate agli obiettivi di WAO, evidenziando
come queste campagne potessero supportare la crescita del brand. Questo
progetto mi ha permesso di approfondire la gestione di campagne visual su
Google Ads, applicando nella pratica diverse strategie di targeting e creatività.
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Il cliente: WAO

WAO è un brand di sneakers che unisce
sostenibilità, etica e innovazione. Realizzate con
materiali 97% riciclabili e 100% animal free, le scarpe
vengono ritirate gratuitamente a fine vita per uno
smaltimento responsabile.
L’intera filiera è 100% italiana, riducendo l’impatto
ambientale della produzione. Il brand è certificato
da enti riconosciuti come Animal Free Fashion,
GOTS e FSC, a garanzia della qualità e della
sostenibilità dei materiali.
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Oltre a essere ecologica, WAO è anche solidale: il 4% di ogni acquisto viene donato a una
delle cinque associazioni partner, impegnate nella tutela dell’ambiente e degli animali.
WAO dimostra che la moda può essere responsabile e innovativa, senza rinunciare a qualità
e stile.



Esercitazione
Campagna
Display
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Esercitazione Campagna Display
Per impostare adeguatamente una
campagna Display su Google Ads sono
molteplici gli elementi da tenere a mente.
Ho impostato innanzitutto il nome
dell’attività e il sito web al quale voglio
che puntino gli annunci (in questo caso il
negozio).

Successivamente ho selezionato
l’obiettivo ovvero awareness e
considerazione. Questo perché ritengo
che sia importante far conoscere i valori e
il purpose dell’azienda e non soltanto far
vendere i loro prodotti.
Ho poi selezionato campagna Display tra
le tipologie.
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Esercitazione Campagna Display
Successivamente ho impostato la
località, i contenuti da escludere e il
nome delle campagna
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Esercitazione Campagna Display
A questo punto è importante
definire il target più ottimale ai fini
della campagna. Ho optato per
acquirenti di calzature che siano
legati alle tematiche di vita
ecologiche.

Come dati demografici ho
selezionato sia maschi che
femmine, di qualsiasi stato
parentale, limitando l’età dai 18 ai 44 anni, fascia
generalmente più predisposta ad accogliere messaggi legati
alla sostenibilità. 

Ho impostato anche il targeting ottimizzato.
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Esercitazione Campagna Display
Infine, ho impostato titoli,
descrizioni e inserito immagini e
loghi in vari formati
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Esercitazione Campagna Display



Esercitazione
Campagna
Demand Gen
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Esercitazione Campagna
Demand Gen
Anche nel caso delle campagne
Demand Gen bisogna impostare
adeguatamente vari elementi.

Ho selezionato innanzitutto
l’obiettivo ovvero vendite. Questo
perché le campagne Demand Gen
raggiungono gli utenti nella fase
intermedia/finale del funnel di
conversione.

Ho poi confermato l’opzione
campagna Demand Gen.
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Come obiettivo della campagna Demand Gen
ho ritenuto corretto selezionare conversioni.

Successivamente ho impostato il budget
giornaliero, la località e la lingua.

Esercitazione Campagna
Demand Gen
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A questo punto ho lavorato sulla definizione dei segmenti di pubblico target. Anche qui ho
ristretto la fascia di età alle generazioni più ricettive per i messaggi legati alla sostenibilità.

Esercitazione Campagna
Demand Gen
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Infine ho aggiunto le
immagini, i titoli e le
descrizioni per l’ad
group di questa
campagna.

Esercitazione Campagna
Demand Gen
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Esercitazione Campagna
Demand Gen
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Motivazione

Ho impostato le due campagne in modo da riuscire a migliorare l’awareness e la
consideration nei confronti di questo brand ancora di nicchia con la Campagna Display,
mentre con la Campagna Demand Gen l’obiettivo era quello di spingere all’acquisto dei
prodotti dello shop



Grazie per
l’attenzione
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