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DESCRIZIONE PROGETTO
Il progetto ha l’obiettivo di creare degli annunci su Google Ads a seguito di
un’analisi del target dell’azienda cliente e della scelta delle keyword adeguate.
Saranno creati 3 annunci per ognuno dei 3 gruppi di campagne, per un totale
di 9 annunci. Il cliente è fittizio.



MOTIVAZIONE
Ho scelto questo argomento perché sono abbastanza legato alla tematica delle scarpe.
A me in primis piace esprimere la mia personalità anche attraverso l’abbigliamento.
Inoltre cerco di optare per scarpe che siano in grado di darmi una resa ottima, sia in
termini di comfort che in termini di durata, e che non costino eccessivamente. Scegliere
scarpe sostenibili sarebbe, anche nel mio caso, la cosa migliore e mi darebbe
l’impressione di dare un contributo reale al raggiungimento di questi obiettivi di
sostenibilità, ormai sempre più rilevanti e quotidiani.

Il progetto Google Ads mi ha dato la possibilità di mettere in pratica i concetti da me
imparati nel corso o durante l’università. Poter, inoltre, immaginare di gestire un cliente
fittizio senza annunci pregressi mi ha dato la possibilità di esprimermi e di mettere in
gioco la mia creatività unendola alla teoria.

Infine, trattare argomenti e tematiche legate alla sostenibilità e al green, mi da la
sensazione di poter creare un connubio tra il marketing e la necessaria transizione
ecologica che stiamo e saremo costretti ad affrontare per un futuro migliore.
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BRAND

MISSION VISION

Demetra nasce dall’unione di idee di un team multidisciplinare con
una visione condivisa, ovvero quella di rendere accessibile alle
persone l’acquisto di scarpe sostenibili senza rinunciare alla qualità.
Per combattere l’inquinamento dell’industria fashion, le scarpe sono
composte da materie di origine organica, come la bio-
polimerizzazione della vinaccia. In questo modo, possiamo garantire
comodità e stile utilizzando materiali di scarto e dandogli nuova vita.
Demetra è, inoltre, una Società Benefit certificata B-Corp.

Creare scarpe di qualità con
materiali organici, rispettando
l'ambiente e soprattutto senza
sacrificare prestazioni e
comodità.

Rendere accessibili a molte
persone calzature a basso
impatto ambientale.
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Materiali
innovativi

B-corp ResponsabilitàRispetto per
l’ambiente

Utilizzo di materiali
innovativi trasformati in

materiali resistenti e
sostenibili.

Garantiamo qualità,
comfort e design
moderno, senza

compromessi sulla
sostenibilità.

Condividiamo l'obiettivo
di ridefinire il concetto di

moda sostenibile, in
modo da tutelare

l’ambiente. Creiamo
prodotti di alta qualità

riducendo l'impatto
ambientale

Siamo una Società
Benefit certificata B-
Corp, con un impatto
positivo documentato

sull'ambiente.

Impegno verso pratiche
aziendali etiche e

responsabili, mettendo
sempre al centro il

benessere delle persone
e del pianeta

DEMETRA
I nostri valori
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TARGET
Il cliente è composto da donne e uomini di età compresa tra i 20 e i 40 anni
(Generazione Y e Generazione Z con potere di spesa) che hanno a cuore le tematiche
ambientali.

Possono essere individuati 3 gruppi target di individui:
Persone che non hanno mai acquistato scarpe sostenibili perché convinte siano
troppo costose o di scarsa qualità, ma che nutrono interesse nell’argomento.

Persone che già hanno acquistato calzature eco-sostenibili e sono alla ricerca di
nuovi brand.

Persone sportive molto interessate alle tematiche green che sono alla ricerca di
nuovi capi di abbigliamento e brand sostenibili per le loro attività.
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BUYER
PERSONA

Nome: Thomas
Età: 25 anni
Professione: Junior Digital Marketing Specialist
Descrizione: Da anni appassionato di tematiche
green si informa e cerca nuovi brand che
possano fare al caso suo, senza rinunciare alla
qualità e alla comodità.

Nome: Alessandro
Età: 33 anni 
Professione: Fotografo
Descrizione: 
Persona molto sportiva in cerca di capi di
abbigliamento e scarpe che gli consentano di
dare il massimo. Da un po’ è incuriosito dalle
tematiche green e le considera nelle suo scelte
di acquisto.

Nome: Virginia
Età: 30 anni 
Professione: Designer
Descrizione: 
Cliente abituale di abbigliamento
sostenibile. Curiosa e invogliata a
provare nuovi brand che siano in linea
con le sue idee.
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KEYWORDS

GRUPPO 1 GRUPPO 2 GRUPPO 3

[Scarpe sostenibili] “Scarpe sportive vegan” “Scarpe comode eco-friendly”

“Brand di scarpe sostenibili” [Sneakers sostenibili] “Scarpe casual sostenibili”

“Scarpe sostenibili made in Italy” “Scarpe sostenibili sneakers” [Scarpe urban green]

[Scarpe eco-friendly] “Brand di sneakers sostenibili” “Scarpe comfort bio”

“Marchi scarpe sostenibili” [Sneakers eco friendly] “Scarpe quotidiane sostenibili”

“Calzature eco bio” [Sneakers eco] “Scarpe relax eco-friendly”

[Scarpe ecologiche] “Best eco friendly sneakers” “Scarpe lifestyle sostenibili”

“Scarpe eco materiali riciclati” “Scarpe running sostenibili” “Calzature urban moda green”

“Scarpe green moda” “Scarpe fitness eco-friendly” “Sneakers per tutti i giorni sostenibili”

[Scarpe Demetra] “Scarpe sportive green” “Scarpe per ufficio eco”

Per le keywords, con l’aiuto di UberSuggest, ho individuato 3 gruppi tematici e 10 keyword per ognuno.
I 3 gruppi sono: scarpe sostenibili generale, scarpe sportive/sneakers sostenibili, scarpe comode/quotidiane sostenibili.
Ho poi utilizzato corrispondenze esatte e a frase a seconda della keyword scelta.
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OBIETTIVI GRUPPI
L’obiettivo primario della campagna è quello di aumentare le vendite nel breve periodo.
Come obiettivo secondario ho deciso di voler incrementare le visite mensili al sito.

Per la strategia di offerta ho voluto massimizzare le conversioni per consentire all'algoritmo di Google di ottimizzare
le campagne e ottenere così, il miglior numero di conversioni al costo più basso possibile.

Per il Gruppo 1 (Scarpe sostenibili generali) ho impostato un obiettivo di comunicazione di Awareness e Interesse. Lo
scopo è educare e informare il pubblico sull'unicità del brand e delle scarpe sostenibili, aumentando la
consapevolezza sul prodotto. Gli annunci possono raccontare i valori del brand e mettere in evidenza la mission
aziendale.

Per il  Gruppo 2 (Scarpe sostenibili sportive, linea Active) ho impostato un obiettivo di comunicazione di
Consideration e Conversion. Lo scopo è convincere il pubblico che le scarpe Demetra sono le più adatte a livello
prestazionale e di sostenibilità.

Per il  Gruppo 3 (Scarpe sostenibili per tutti i giorni, linea Urban), infine, l’obiettivo di comunicazione di
Consideration e Conversion è rimasto uguale a quello del gruppo precedente. Lo scopo è intercettare chi cerca
comfort e versatilità, spingendo all’acquisto.
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GRUPPO 1 - ANNUNCIO 1
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GRUPPO 1 - ANNUNCIO 2
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GRUPPO 1 - ANNUNCIO 3
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GRUPPO 2 - ANNUNCIO 1
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GRUPPO 2 - ANNUNCIO 2
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GRUPPO 2 - ANNUNCIO 3
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GRUPPO 3 - ANNUNCIO 1
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