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Descrizione progetto
Il progetto ha l’obiettivo di creare una campagna Google Ads
Shopping partendo dalla creazione di un account Merchant
Center, passando poi per la definizione di un Feed e infine
definendo gli elementi della Campagna Shopping.
Il cliente, in questo caso, è un cliente fittizio.
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Il cliente
Chi siamo
LookBook nasce dall’idea di 3soci con esperienza nel Fast Fashion che hanno deciso di
rivoluzionare la percezione del Second Hand, con l’obiettivo di valorizzare l'usato come sinonimo di
qualità, bellezza e sostenibilità, lontano dai vecchi stereotipi.

Come funziona
Ci sono varie attività che si possono fare su LookBook. La prima è la vendita: si carica la foto dei
capi sull’app e LookBook suggerisce un prezzo medio basato sulle caratteristiche del prodotto.
La seconda è lo swap: si possono scambiare i capi con altri utenti tramite un accordo reciproco.
Infine, su LookBook si possono fare delle donazioni partendo da una lista di Onlus e decidendo
tramite quale regalare indumenti ai più bisognosi.
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Il cliente

Mission
Promuovere un consumo sostenibile e sensibilizzare sul riuso come gesto
d’amore per l’ambiente.

Vision
Dare una seconda vita ai capi dimenticati nell’armadio e rendere normale
l’utilizzo di abbigliamento usato.
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Merchant Center
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Feed
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Feed
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Il Feed è composto da 10 prodotti appartenenti a 2 categorie di prodotti Google:
204 - Abbigliamento e accessori > Abbigliamento > Pantaloni per i jeans
1604 - Abbigliamento e accessori > Abbigliamento per le felpe

Le informazioni obbligatorie da inserire sono ID, Title, Description, Disponibilità, Link, Image link,
Prezzo, GTIN e MPN, Brand, Spedizione, Condizione, Colore, Taglia, Genere, Materiale, Pattern ed
Età. Chiaramente, essendo il cliente fittizio anche i link, i link delle immagini, GTIN, MPN e altri dati
sono fittizi.

Come dati facoltativi ho scelto di inserire Product Highlight, Product detail e Additional image link. I
primi due per fornire maggiori informazioni riguardanti il capo di abbigliamento che viene venduto e
per mettere in risalto le caratteristiche più rilevanti della felpa o del jeans. Ho deciso di inserire
l’immagine aggiuntiva in quanto, essendo capi usati, può risultare utile far vedere il capo da più
angolazioni per far vedere lo stato in cui è. In questo modo, mostrando la qualità dei prodotti
venduti da LookBook, anche se usati, ne beneficeranno l’awareness e l’attitude nei confronti del
brand.



Campagna Shopping
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Per creare una campagna shopping sono richiesti vari step decisionali,
contestualizzati al contesto e obiettivi del brand cliente. In questo caso presenterò
uno ad uno gli obiettivi senza screen di Google Ads, in modo da non dover usare
una carta di credito, necessaria per poter fare una simulazione di campagna.

Obiettivi: Vendite.
Tipologia di campagna: Shopping.
Collegamento al Merchant Center:  5526404188
Campagna shopping: standard.
Bidding Strategy: ROAS target.
Targeting: sia Rete ricerca che Display.
Numero di Campagne: un’unica campagna.
Numero di Adgroup: uno per categoria.



Campagna Shopping
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Spiegazione
Obiettivi: Lead. Ritengo che questo obiettivo sia più in linea con l’idea che sta
dietro il brand cliente: non si tratta solamente di un e-commerce, ma di un
posto dove poter anche scambiare capi usati, fare donazioni ed entrare a far
parte di una community. Creare Lead, in questo caso, potrebbe funzionare
meglio rispetto al solo obiettivo di vendita.
Bidding Strategy: ROAS target. Questa strategia di offerta regola
automaticamente le offerte in tempo reale. Ho scelto questa in quanto punta ad
aumentare le offerte per le ricerche con alto potenziale di conversione
redditizia e a ridurle per quelle meno profittevoli, ottimizzando il ritorno
sull’investimento pubblicitario.  
Targeting: sia Rete ricerca che Display. Ho optato per questa scelta in quanto permetterebbe di
intercettare una parte di target che magari utilizza YouTube come fonte di informazioni e che
potrebbe fare ricerche sul second hand anche lì.
Numero di Campagne: un’unica campagna è sufficiente in questo caso
Numero di Adgroup: uno per categoria. Risulta più ottimale creare 2 Adgroup differenti a seconda
della categoria del prodotto. In questo caso pantaloni e felpe
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